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Turismo y Promocioén de la Ciudad

Malaga se promociona en Oceania e India para captar un
mercado turistico de alto valor ahadido

e Las acciones se han llevado a cabo este mes de febrero con la
colaboracion de Qatar Airways, en paralelo a la gira de la seleccion
espanola de hockey en el marco de la Pro League

Malaga, 21 de febrero de 2025.- La ciudad de Malaga ha llevado a cabo durante este
mes de febrero una serie de acciones promocionales del destino en mercados lejanos
de alto valor anadido. En concreto, las presentaciones de destino se han desarrollado en
Oceania e India, con una delegacion malaguena encabezada por el concejal delegado
de Turismo y Promocidn de la Ciudad, Jacobo Florido.

Esta iniciativa ha coincidido en el tiempo con la gira que la seleccion espanola de hockey
ha efectuado en el marco de la Pro League, con partidos en Australia € India, y en los que
la marca Malaga ha venido luciendo en la equipacion del combinado nacional tras el
acuerdo alcanzado con la Federacion Espanola de Hockey.

Las acciones comenzaron el pasado 3 de febrero en la ciudad neozelandesa de
Auckland, mientras que el jueves 6 de febrero, la delegacion malaguena llevd a cabo la
presentacion de destino en la ciudad australiana de Sydney ante empresarios del sector
y otras autoridades, en el Hotel Fullerton de ciudad australiana y contd con la presencia
la embajadora de Espafa en Australia, Esther Monterrubio.

Posteriormente, la delegacion malaguena se ha desplazado a India; en concreto, a las
ciudades de Calcuta y Delhi en los dias 19 y el 21 de febrero, respectivamente. En estas
ciudades, igualmente, se ha presentado el destino ante profesionales del sector turistico
que enfocan su clientela a un turista de alto valor anadido. Cabe destacar que, segun
datos de Turespana, el gasto total por persona del mercado indio en Espafia ha sido en
2024 de 2.593,03€.

Todas estas acciones se enmarcan dentro del acuerdo llevado a cabo entre la ciudad de
Malaga y Qatar Airways mediante el cual el destino se promocionara en mercados
lejanos que cuentan con conexidn con la ciudad de Doha, ya que dicho enclave cuenta
con linea directa a Mélaga a través de esta aerolinea. En concreto, las iniciativas en
Auckland y Sydney han contado con la colaboracion de la Oficina Espanola de Turismo
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en Singapur, mientras que las de Calcuta y Delhi han sido respaldadas por la OET de
Bombay. Cabe resenar que el pasado mes de diciembre ya se celebrd un encuentro de
similares caracteristicas en una accion promocional en Seul.

Plan Estratégico de Turismo 2025-2028

Las lineas maestras del Plan Estratégico de Turismo 2025-2028 abogan por el
posicionamiento de la ciudad en el turismo de alto valor afnadido, a través de segmentos
como el Premiumy de lujo, cultura, congresos y reuniones o gastronomia, entre otros,
asi como por el aumento de la visibilidad del destino en mercados de largo alcance.

En ese sentido, la linea que Qatar Airways mantiene de forma permanente con Doha se
convierte en el puente que une Malaga con destinos como Japoén, Corea, India, el
Sudeste Asiatico u Oceania.

En el marco de este acuerdo con Qatar Airways, que se prolongara hasta 2026, también
estan previstas acciones este ano en las ciudades japonesas de Tokio y Osaka.
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