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Area de Turismo, Promocion de la Ciudad y Captacién de Inversiones

EL AYUNTAMIENTO PROMOCIONA MA,LAGA
COMO CIUDAD PARA INVERTIR A TRAVES DE
UNA NUEVA CAMPANA EN EL AEROPUERTO

La iniciativa, desarrollada por Promalaga, comprende material
audiovisual que se proyectara en el circuito de pantallas digitales y
mobiliario sobre la Oficina del Inversor, ambos instalados en la zona
de llegadas

El objetivo es presentar la ciudad como motor econémico y
aprovechar la presencia de empresarios e inversores en el flujo de
turistas que se desplazan en avion a la Costa del Sol

28/11/2021.- El Ayuntamiento de Malaga, a través de Promalaga, empresa
perteneciente al Area de Turismo, Promociéon de la Ciudad y Captacion de
Inversiones, ha iniciado una nueva campana en el aeropuerto Malaga-Costa
del Sol para promocionar la imagen de la ciudad como destino para invertir y
dar a conocer la Oficina del Inversor.

La campana ‘Malaga, the best home office in Europe’ permanecerd activa hasta
el préximo mes de febrero y complementa la imagen turistica que se ofrece de
la ciudad en las diferentes zonas de transito de viajeros del recinto
aeroportuario. El objetivo es presentar Malaga a los viajeros no solo como un
destino turistico lider, sino también como motor econémico de Andalucia y
referencia en el sur de Espafa en captacion de inversion y actividad
empresarial.

“Con esta iniciativa se refuerza la presencia de la Oficina del Inversor en la
zona de llegadas de la T3, que es por la que pasan todos los viajeros que
aterrizan en Mélaga antes de salir a la ciudad”, ha indicado la concejala
delegada de Turismo, Promocion de la Ciudad y Captacién de Inversiones,
Rosa Sanchez. La Oficina del Inversor, cuya labor es atraer empresas
internacionales que generan nuevos puestos de trabajo y contribuir a la
recuperacion econdémica, busca con esta accion promocional aprovechar la
presencia de empresarios e inversores en el flujo de turistas que se desplazan
en avion a la Costa del Sol.

La campana consta de un video que se proyecta en el circuito de pantallas
digitales del aeropuerto. Dicho circuito lo forman 18 pantallas digitales ubicadas
en las cintas de recogida de equipajes de las terminales 2 y 3, una pantalla led
de 6x2 metros ubicada en el acceso a recogida de equipajes de la T3 y otra

www.malaga.eu O@AvuntamientodeMalaga () @malaga D) @AytodeMalaga
f@@avuntamientomalagg @@avuntamientodemalagg O@avuntamientomalagg




&
sg.r R\

. g M ' AL
Ayuntamiento de Malaga ==, Verifica la informacion Malaga
= Area de Comunicacién W antes de compartirla ODS‘ >

pantalla led de 5,5x2,4 metros ubicada en la puerta de llegada de los pasajeros
hacia el hall publico.

El video tiene una duracion breve a fin de que puedan verlo en su totalidad los
viajeros que avanzan por el pasillo que comunica la recogida de equipajes con
la salida. La proyeccidn incluye imagenes de la ciudad, acompafnadas por el
eslogan ‘Malaga, the best home office in Europe’.

Asimismo, en una columna de la zona de recogida de equipajes de la T3 se ha
instalado una marquesina con el eslogan y con informacién de contacto de la
Oficina del Inversor.

En octubre de 2021 (con 1.521.553 pasajeros) hubo en el aeropuerto de
Malaga un trafico de pasajeros casi igual que en el mismo mes de 2019 (ultimo
afno previo a la pandemia, con 1.873.246 pasajeros).

Durante la campana, desde el 15 de noviembre de 2021 hasta el 14 de febrero
de 2022, se prevé un trafico de pasajeros muy parecido al registrado entre el
15 de diciembre de 2019 y el 14 de febrero de 2020, esto es mas de 3 millones
de pasajeros; es decir, el impacto previsto de la campana seria de 1,6 millones
de pasajeros, que corresponde a la mitad del trafico total del aeropuerto
(pasajeros de llegadas).
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