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Area de Turismo, Promocion de la Ciudad y Captacién de Inversiones

PROFESIONALES Y REPRESENTANTES DE TURISMO
ENOGASTRONOMICO Y CULTURAL CIERRAN LA
SEGUNDA RONDA DE MESAS SECTORIALES

El Area de Turismo completa sus encuentros con las ocho mesas y
ya trabaja en una hoja de ruta conjunta para optimizar el desarrollo
de cada segmento

20/11/2021.- El Area de Turismo ha concluido esta semana la segunda ronda
de mesas de segmentos que se encuentran dentro del Plan Estratégico del
Turismo de Malaga con horizonte en 2024. Concretamente, el pasado
miércoles se celebraron las mesas destinadas al turismo enogastronémico y al
turismo cultural y city-break.

La concejala de Turismo, Promocién de la Ciudad y Captacién de Inversiones,
Rosa Sanchez, ha agradecido el compromiso de profesionales y entidades con
estas citas y ha destacado “la importancia de estas mesas en las que
escuchamos las necesidades e inquietudes de los actores del sector y
logramos juntos un andlisis de la realidad muy completo para detectar
margenes de mejora y nuevas potencialidades para cada uno de los
segmentos turisticos”.

La mesa de turismo enogastrondmico ha contado con representantes de
entidades y empresas vinculadas a la hosteleria, enoturismo y gastronomia.

Tras haber llevado a cabo en el primer encuentro de febrero un analisis de la
situacién, en la mesa celebrada esta semana los representantes de turismo
enogastronémico han tratado cuestiones relativas a la diversificacién de la
oferta turistica vinculada a la gastronomia. De igual modo, la sostenibilidad, la
digitalizacién y la puesta al dia de los negocios ha sido marcada como pieza
esencial, asi como la importancia de evidenciar la variedad de este tipo de
turismo, como son establecimientos de hosteleria, mercados o productos
autéctonos. Ademas, la formacion de profesionales respecto a los distintos
perfiles turisticos y la puesta en valor la cultura gastronémica local también han
sido temas abordados.

Por su parte, el segmento Cultural-City Break ha celebrado también su mesa
sectorial, en el que han participado numerosos profesionales y representantes
de espacios museisticos de la ciudad, asi como de instituciones vinculadas a la
cultura de Malaga. En ella se ha abordado el papel de la cultura no sélo como
referente turistico de la ciudad, sino como agente transformador de la misma. A
raiz de esta idea, se hizo puesta en comun sobre la vertebracion de la ciudad a
través de la accion cultural y su dinamizacién turistica. Y se destacé la puesta
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en marcha de estas mesas sectoriales, que contribuyen a trazar estrategias
comunes y a ampliar la visién de la oferta cultural.

El Area de Turismo, de acuerdo con el Plan Estratégico del Turismo de Malaga
2021-2024, ha establecido ocho mesas sectoriales en donde atender con
mayor detenimiento las necesidades de cada uno de los segmentos turisticos y
aplicar un desarrollo mas a la medida. Estas mesas son: Premium, Shopping y
Golf; Naturaleza, Sol y Playa; Educativo-ldiomatico; Cruceros; Mice; Salud y
Bienestar; Enogastronémico y Cultural-City Break.

La metodologia llevada a cabo por todas y cada una de las mesas ha sido
comun: después de un encuentro celebrado en febrero, los distintos actores de
cada segmento han remitido al Area una serie de sugerencias e impresiones
que han supuesto el punto de partida para formar una matriz de prioridades
que va a conformar una hoja de ruta para el desarrollo de cada uno de los
segmentos turisticos tanto maduros como emergentes.
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